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ЦІЛІ Й ЗАСОБИ К О М У Н ІК А Ц ІЇ М ІЖ  П О Л ІТИ Ч Н И М И  П А РТІЯ М И  ПІД ЧАС 
П А РЛ А М ЕН ТСЬКО Ї В И Б О Р Ч О Ї К А М П А Н ІЇ

У статті висвітлені основні аспекти політичної комунікації між політичними пар­
тіями. Коротко проаналізовано теоретичні основи комунікації. На прикладі парламентських 
виборів в Україні показано важливість комунікаційної складової політичної діяльності 
партій і блоків.
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Політична комунікація є одним із важли- могою якісних, ефективних взаємовідносин між 
вих аспектів політичної діяльності в демокра- державними і недержавними інститутами, вла- 
тичному суспільстві, вона реалізується за допо- дою та громадянами. Вона проявляється через
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соціальну взаємодію й подачу інформації, що сто­
сується управління, здійснення влади в су­
спільстві чи політичного життя в цілому. Така 
взаємодія може відбуватися в багатьох форма­
тах: від дискусій у неформальній атмосфері і аж 
до видання пропагандистських матеріалів та 
публічних виступів політиків.

Мета статті в тому, щоб дати огляд засобів 
і прийомів політичної комунікації між суб’єктами 
парламентського виборчого процесу -  політич­
ними партіями. Актуальність теми зумовлена 
тим, що дана проблема у вітчизняній політології 
висвітлена фрагментарно й не дає цілісного 
уявлення про комунікацію як політичний процес.

Теорегико-методологічна основа статті 
побудована з використанням доробку вітчиз­
няних політологів Ю.Шведи [15], М.Головатого 
[2], Р.Старовойтенко [13], В.Королька [7], а та­
кож російських дослідників А.Чугунова [14], 
М.Грачова [3].

Уважаємо, що культура політичної кому­
нікації в українському політикумі зароджується 
на наших очах і є цікавим об’єктом дослідження. 
В умовах реалізації політичної реформи, а саме 
запровадження пропорційної системи виборів, 
парламентсько-президентської форми правління 
політична комунікація стає базовим інструмен­
том узгодження цінностей, інтересів, цілей партій 
і блоків, стратегії і тактики політичної боротьби.

Політична комунікація передбачає не од­
нобічну спрямованість сигналів від еліт до маси, 
чи від одних політичних акторів до інших, а весь 
діапазон неформальних комунікативних процесів 
у суспільстві, що справляють найрізноманіт­
ніший вплив на політику [15, с.З].

Варто підкреслити, що комунікація у сфері 
політики ставить перед собою такі завдання:
1) обмін інформацією; 2) володіння певною ін­
формацією; 3) зміна думки, поведінки тих, кого 
інформують.

Російський дослідник М.Грачов у своєму 
виступі на міжвузівській науковій конференції 
(Москва, 2000 р.) звернув увагу на те, що полі­
тична комунікація належить до явищ, “котрі не 
вкладаються у звичні межі загальносоціологіч- 
них парадигм, що претендують на роль універ­
сальних метатеорій і містять власне політоло­
гічні підходи” [5, с.1-2].

Щодо ефективності політичної комунікації, 
то це забезпечується через присутність діалогу 
між “керуючими” й “керованими”, між владою 
і опозицією, різними політичними партіями, що

передбачає рівноправний обмін точними, пов­
ними й перевіреними відомостями про політичні 
явища й процеси, пов’язані з фундаментальними 
правами й свободами особистості. Крім цього, 
важливими передумовами оптимального роз­
витку політичної комунікації є інтелектуальна 
свобода, наявність свідомої громадської думки, 
демократична політична культура, свобода й 
об’єктивність ЗМІ тощо.

Основними засобами реалізації політичної 
комунікації є:

1. Виступи кандидатів чи їх довірених осіб 
і прибічників на зборах громадян, зустрічей із 
колективами виборців або з окремими вибор­
цями, розмов віч-на-віч, а також у вигляді по­
ширення різноманітних форм друкованих агіта­
ційних матеріалів (листів, листівок, буклетів); це 
так звана безпосередня комунікація.

2.ЗМІ, в яких можна друкувати різнома­
нітні матеріали, проводити публічні дебати, дис­
кусії, “круглі столи”, прес-конференції, інтерв’ю, 
виступи, а також показувати політичну рекламу, 
поширювати повідомлення про суб’єктів вибор­
чих змагань, що не суперечать чинному зако­
нодавству. Отже, до засобів політичної кому­
нікації можна віднести: друковане слово, радіо- 
бесіди, телебачення й Інтернет [6, с.4-5].

Р.Старовойтенко вказує на два основні 
PR-прийоми політичної комунікації: 1) ідентифіка­
ція імені або персоніфікація партій; 2) формування 
іміджу політичного лідера чи політичної партії.

Ідентифікація імені або персоніфікація 
партій, що є вирішальною для учасників ви­
борчих перегонів, оскільки мало хто з виборців 
голосуватиме за партію чи блок, назви або імені 
якого вони не знають. Для прикладу можна взя­
ти парламентські вибори в Україні 1998 року, 
які показали, що майже всі блоки партій із но­
вими іменами (“ Вперед, Україно”, “Націо­
нальний фронт”) виявилися погано впізнаваними 
навіть серед тих виборців, які симпатизували 
окремим партіям, що ввійшли до складу блоків. 
Під час парламентської кампанії2002 року виснов­
ки з попередніх невдач було зроблено і, наприк­
лад, до назви виборчого блоку “Наша Україна” 
було додано ім’я В.Ющенка, тобто ідентифіка­
ція імені блоку вже відбувалась через проек­
тування на нього добре відомих імен та іміджів 
з елементами харизми. Не стала винятком і 
передвиборча кампанія 2006 року.

Створення іміджу політичної партії здійс­
нюється комплексно, враховуючи застосування
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всіх наявних комунікативних ресурсів. Імідж по­
літичної партіїстворюється штучно й грунтується 
на природі електоральної поведінки та містить 
визначену послідовність заходів із формування й 
утримання позитивного образу політичного 
суб'єкта у свідомості виборців [ і 3, с.56-58].

Якщо ж говорити про Україну, то для пар­
ламентської виборчої кампанії 2002 року особ­
ливого значення набув саме іміджевий чинник, 
вплив харизматичного лідера на громадську 
думку, а отже й на електоральну поведінку [7, 
с. 8 0-99].

До основних феноменів, які є проявами 
політичної комунікації під час виборчих пере­
гонів, відносять: 1) “осідлання хвилі” -  канди­
дати мають більше шансів на успіх тоді, коли їх 
політичні позиції потрапляють до рубрики “но­
вин”; 2) “рециркуляцію” інформації- висвітлення 
(у тому числі й критика) агітаційної кампанії по­
літичної партії в каналах новин істотно її піджив­
лює; 3) “привласнення проблеми” -  агітаційні 
звернення стають переконливішими тоді, коли 
вони резонують із стереотипними уявлення­
ми, сформованими у виборців стосовно політич­
них партій; 4) “конкуруючу рекламу” -  вплив 
реклами певної політичної партії залежить від 
реклами її опонента. Тобто рекламовані політичні 
суб’єкти є радше взаємозалежними, ніж само­
стійними акторами під час виборчої кампанії [ 15, 
с. 12].

Одним важливим засобом політичної ко­
мунікації є політичні технології, які активно ви­
користовуються політичними партіями яку взає­
модії між собою, так і у взаємодії з електоратом. 
Серед них такі політтехнологічні моделі, як:

1. “Нагадую -  це я У цій моделі полі­
тичні партії репрезентують себе, афішують 
свою програму тощо.

2. “Я зроблю те, чого ніхто не зможе 
зробити". У даній моделі певна політична 
партія чи блок намагається переконати виборців 
у своїй кращості за інші політичні сили, у власній 
здатності реалізувати потреби, інтереси й ба­
жання електорату.

3. “Теледебати". Ця модель широко ви­
користовується під час політичної комунікації 
між різними конкуруючими партіями й блоками. 
Якщо так звані теледебати проходять якісно, 
на професійному рівні, то глядач матиме змогу 
отримати об’єктивну й цікаву інформацію про 
учасників дебатів але й дістати максимум 
задоволення від їх перегляду [2, с.4].

Політична взаємодія може відбуватися 
між найрізноманітнішими суб'єктами політич­
ного життя, а саме: між владою й громадськіс­
тю, опозицією; міждержавними й недержавними 
інститутами влади, між суб'єктами передви­
борних перегонів (між різними політичними 
партіями); між лідерами політичних партій і 
блоків. Крім того, взаємодія політична відбу­
вається на різних рівнях, наприклад, національ­
ному й регіональному. На національному рівні 
певні партії чи блоки можуть зовні не взає­
модіяти, а ось на регіональному рівні (місцеві 
осередки) помітна взаємодія цілком можлива 
(узгоджені масові акції, “круглі столи”, форуми 
та інші заходи). Буває і навпаки: на локальному 
рівні між місцевими осередками політичних 
партій немає конструктивного діалогу чи спів­
праці, а ось на національному рівні чи на рівні 
лідерів він можливий.

Це явище можна описати за допомогою 
двох категорій: “горизонтальної” і “вертикаль­
ної” комунікації. В Україні вертикальна комуні­
кація у форматі “партійна еліта -  рядові члени” 
виявляється часто неефективною. Як правило, 
має місце досить сильний “світоглядний” конф­
лікт між партійними лідерами й регіональним 
активом, у той час коли мобілізаційна здатність 
партійної ієрархії в умовах гострої політичної 
конкуренції є критичною умовою для досягнення 
успіху Зріле громадянське суспільство перед­
бачає конструктивну взаємодію, яка ґрун­
тується на таких передумовах: наявність спіль­
них інтересів; діалог для узгодження тих же 
інтересів; визначення зрозумілої для всієї пар­
тійної вертикалі мети; розподіл ролей та обо­
в’язків із відповідними зобов’язаннями подаль­
шого їх виконання; контроль і узгодження спіль­
них дій.

Щодо горизонтальної комунікації, то вона 
побудована безпосередньо на спільних інтере­
сах, самоідентифікації індивіда з групою, пар­
тією. Новим виявом, що впливає на якість кому­
нікації, є поняття “партнерства”, котре базується 
на довірі. Отже, якісна комунікація залежить від 
рівня довіри, остання -  від конструктивної 
взаємодії, співпраці й постійного діалогу. Досвід 
показує, що дуже часто партійна еліта утриму­
ється від комунікації, унаслідок чого дистан- 
ціюється від рядових членів, за пріоритет ста­
вить власні інтереси [12, с. 133-149].

Щодо процесу передвиборчих перегонів, 
то політична взаємодія має місце під час блоку­
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вання політичних партій, створення парламент­
ських коаліцій чи коаліцій в обласних або місце­
вих радах тощо. Така взаємодія передбачає:

1) переговорний процес між різними полі­
тичними силами, висунення власних вимог, 
знаходження консенсусу й певні взаємні по­
ступки, підписання меморандуму чи угоди;

2) взаємодію між лідерами політичних 
партій;

3) вирішення питання розподілу місць у 
списку серед партій -учасників блоку чи коаліції;

4) реалізацію взаємних гарантій і відпо­
відно спільних обов’язків;

5) формування штабів (у передвиборних 
перегонах) і якісна взаємодія їх між собою;

6) присутність у день голосування офіцій­
них представників від певної політичної партії 
чи блоку -  спостерігачів.

Варто підкреслити, що політична комуні­
кація може відігравати як конструктивну, ін­
теграційну роль, так і навпаки -  деструктивну й 
дезінтеграційну. Для прикладу можна взяти 
“Помаранчеву коаліцію” на президентських 
перегонах і сформовану заново коаліцію після 
парламентських виборів 2006 року. До виборів 
Президента України 2004 року вона характери­
зувалась міцністю й ефективністю, оскільки 
внутрішня політична взаємодія (тобто взаємодія 
всередині коаліції") виявилась якісною, конструк­
тивною, а головне -  дієвою, оскільки в учасників 
об’єднання була одна спільна мета і всі зусилля 
спрямовувались на її реалізацію. Важливо, що 
погляди й позиції лідерів партій, що ввійшли до 
коаліції та місцевих її осередків, повністю збі­
галися і ні про яку зовнішню взаємодію (поза 
“Помаранчевою коаліцією”, наприклад із “Пар­
тією регіонів”) говорити не доводилося. У цьому 
випадку політична взаємодія відіграла лише 
конструктивну роль. Щодо можливого віднов­
лення “Помаранчевоїкоаліції"” після парламент­
ських виборів 2006 року, то тут ситуація зовсім 
інша, оскільки в БЮТ, НУ й СПУ крім загальних 
демократичних гасел Майдану нема стратегіч­
ної програми дій (за винятком передвиборної 
програми Президента України В.Ющенка “ 10 
кроків назустріч людям”); критичним залиша­
ється питання посади прем’єр-міністра. Безпе­
речно, що тут присутня яскраво виражена зов­
нішня взаємодія деяких представників пома­
ранчевих із непомаранчевими силами (перегово­
ри з “Партією регіонів” ; можливі варіанти спіль­
ної коаліції НУ й ПР; незбіг поглядів щодо май­

бутньої парламентської коаліції лідерів полі­
тичних партій і самих партійців). У даному разі 
можна спостерігати дезінтегруючі наслідки 
політичної взаємодії.

Узагалі на практиці доведено, що коли 
учасники певної коаліції (хоч і не всі) ведуть 
переговори з позакоаліційними суб’єктами, 
опозицією, то рано чи пізно це призведе до по­
слаблення такої коаліції і поступового її розпаду. 
Хоча й не можна заперечити, що така комуні­
кативна взаємодія з позакоаліційним середо­
вищем не потрібна, але вона не має перешко­
джати втіленню в життя передвиборної прог­
рами й обіцянок виборцям.

Щодо коаліції формату НУ-ПР-СПУ- 
КПУ, то тут цілком можна спрогнозувати її не­
довготривалість, оскільки при її утворенні є 
присутнім чинник особистого протистояння між 
учасниками коаліції, їх політичними лідерами й 
рядовими членами. Взаємовідносини, що мають 
місце між коаліціантами, складаються за від­
сутності по-справжньому єдиного курсу, несу­
місності інститутів і гасел і майже 100% об’єд­
нання бізнесу й влади. Кризу влади не виліку- 
вано, а заліковано. Комунікаційні процеси від­
буваються лише такого формату, який відоб­
ражає інтереси бізнесу [9, с.2]. Якщо харак­
теризувати політичні процеси між партіями й 
блоками протягом березня-серпня 2006 року, 
то тут присутніми були так звані подвійні пере­
говори, а також торги. Комунікація буде буду­
ватися за принципом президент-уряд-опозиція 
через “систему стримувань, противаг і само­
захисту”. У нинішній політичній ситуації, коли 
конституційна реформа стає реальним політич­
ним явищем в інформаційному просторі су­
спільства, на перше місце має вийти так звана 
діалогова модель політичної комунікації, 
характерною ознакою якої є так звана горизон­
тальна рівність учасників інформаційного обміну, 
яка безпосередньо ґрунтується на консульта- 
тивно-дорадчому обміні думками на засадах 
толерантності. Ця модель передбачає комуні­
кацію не лише між політичними партіями й бло­
ками, а й із громадськістю [1, с .126-127].

Щодо безпосередньо зв’язків політичних 
партій чи політичних блоків із громадським су­
спільством, громадськістю, то потенціал демо­
кратії залежить від спроможності суспільства 
забезпечити участь громадян у політичному 
житті за допомогою комунікацій. Зокрема кон­
цепція “публічної сфери” ІО.Хабермаса втілює
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ідею  спільноти громадян, що як рівні збираю ть­
ся на форум у м еж ах громадянського суспільст­
ва, яке не залеж ить ні від держ ави , ні від при­
ватних інтересів. С аме в публічній  сф ері в ід­
буваються раціональні дебати та дискусії, тобто  
громадяни безп осер едн ьо  беруть участь у п о­
літичном у ж итті. Ідея р езо н у ю ч о ї п убл іч н ої 
сф ери як н ео б х ід н о ї риси л ібер альн о-дем ок ра­
тичного устр ою  пов'язана з поняттями сусп іль­
них інтересів, адекватної інф орм аціїта св ідом ої 
ди ск усії. У  такому ф орматі політика розгля­
дається як ф орма дискурсу великих соціальних  
аудиторій, п ор одж ен а  р о зб іж н іст ю  інтересів  
с у б ’єктів політичних процесів [1 1, С.121].

Н езаперечним  залиш ається той  факт, що 
будь-яка політична партія чи блок не м ож е соб і 
дозволити залиш атись осторонь від гром адян­
ського суспільства, діяти окрем о, оскільки така 
позиція ун ем ож л и влю є м ож ливість партії чи 
блоку стати відомими, популярними сер ед  насе­
лення, але й досягнути осн ов н ої мети -  п ер ем о­
ги на виборах. О тж е, зв ’язки з гром адськістю , 
створення спеціальних ш табів із налагодж ення  
контактів із населенням  є не лиш е доречним , а 
п росто н ео б х ід н и м . Е ф ективна ком унікація  
прямо пропорційно залежить від рівня довіри на­
селення д о  с у б ’єктів політичного життя, а як 
свідчать соціологічні опитування, цей показник  
міститься на дуж е низькому рівні.

Зв’язки з гром адськістю  політичних пар­
тій чи блоків передбачаю ть такі цілі:

1) привернути увагу виборців або д о  окре­
м их кандидатів у депутати , д о  їхн іх  о соби сти х , 
ділових та політичних якостей, або до осо б л и ­
востей політичних партій, виборчих блоків та 
пропонованих ними списків кандидатів;

2) інф орм увати виборців про програми  
політичних партій і виборчих блоків, надати  
електорату систем у аргументів щ одо гостроти  
тих проблем , р озв ’язання яких певним чином  
пропонує партія чи блок партій;

3) просвітити виборців, доп ом огти  їм за­
своїти інф орм ацію  певного змісту, дом огтися, 
щ об виборці керувалися отриманими знаннями  
під час голосування;

4) зміцнити установки та л ін ію  поведінки  
тих виборців, які поділяють погляди партії чи 
блоку, постійно наголошувати спільність ідейно- 
політичних, духовних та інш их цінностей;

5) модифікувати поведінку виборців, заці­
кавити й привернути на свій бік  тих, хто щ е не 
визначився;

6) змінити або спробувати змінити уста­
новки тих виборців, які не поділяють ідейно-полі­
тичну позицію чи програму партії/блоку [7. с .8 0 -  
99].

Розглянемо політичну комунікацію  в су ­
часному українському суспільстві. О.Грищенко 
стверджує, що головну роль у політичній комуні­
кації відіграють еф ірн і ЗМ І, насамперед телеба­
чення, за д оп ом огою  якого одерж ую ть основну  
суспільно-політичну інф орм ацію  більш е 90%  
населення. Д р у ге  м ісц е  щ о д о  еф екти вн ості 
впливу на сусп ільну св ідом ість  п осідає р ад іо ­
мовлення. На третьом у м ісц і за впливовістю  
були друковані ЗМІ. Р ізновидом друкованих ЗМІ 
є так звана партійна преса, яка є інформаційним  
ресурсом  оп ози ц ій н и х сил, завдяки чому забез­
печується їх  вплив на зм іст  політичної комуні­
кації та збереж ення плюралізму. Проте все-таки 
найеф ективніш им  засобом  політичної комуні­
кації є телебачення, яке однак досить часто в іді­
грає неконструктивну роль, іноді прагнучи до  
сен сац ій н ості п ов ідом лень, а іноді виконуючи  
певне політичне зам овлення, яке в ідображ ає  
боротьбу політичних партій чи блоків і кланових 
угруповань [4, с .7 6 -7 9 ] .

В заєм одія політична в українському с у ­
спільстві викристалізовується через принцип  
взаєм одії влади й оп ози ц ії, яка через о б ’єктивні 
й зу м о в л ен і п отр ебам и  дем ок р ати ч н ого  с у ­
спільства причини виходить на новий якісний  
рівень. У к раїн ськ ехусп ільство поступово п ід­
ходить д о  розум іння, щ о баж ання деяких пред­
ставників влади в центрі й р егіонах не мати  
о п ози ц ії або мати так звану “приручену” оп о ­
зи ц ію  не сп р и яє д ем о к р а т и за ц ії сусп іл ь н и х  
відносин. Взаємодія влади й опозиції буде конст­
руктивною  й еф ективною  лиш е через підпоряд­
кування ю р и д и ч н ом у  й м орал ьн ом у закону, 
тобто потрібні законодавчі м еханізм и регулю ­
вання відносин м іж  владою й опозицією , остання 
ж  повинна виконувати ф ункцію  “вістря” грома­
дянського сусп іл ьства , “м іс ію  п осер едн и к а” 
м іж  владою  й народом , о б о в ’язки парламентаря 
від населення.

П ідсум овую чи все вищ есказане, мож на  
прослідкувати т існий  взаєм озв’язок комунікації 
і дем ократії, оск ільки політична комунікація  
(взаєм одія), її' реалізація й ф ункціонування не­
мож ливі без п обудови  розвиненого громадян­
ського суспільства.
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GOALS AND TO O LS OF COM M UNICATION BETW EEN PO LIT IC A L PARTIES IN 

TH E PER IO D  OF PARLIAMENTARY HUSTINGS
The main aspects o f communication between political parties are shown. The article repre­

sent short review o f the political communication theory. Importance o f communication element o f 
the political activity is shown on example o f Ukrainian parliamentary hustings.

K ey words: communication, political parties, tools o f  communication, political interrelation­
ships.

УДК 321.02
ББ К  66.011.1 Світлана Матвіснків

М А Н ІП У Л Я Ц ІЙ Н І ВПЛИВИ В С И С ТЕ М І П О Л ІТИ Ч Н И Х  ТЕХ Н О Л О ГІЙ
Тема маніпуляції є однією з найбільш проблемних у сучасній політології. Маніпуляція 

застосовується як самостійна політична технологія для утримання і реалізації влади. 
Основним знаряддям маніпуляції політичною свідомістю громадян є засоби масової інфор­
мації. Важливими методами маніпуляції є: викривлення інформації, багаторазове повто­
рення висловів, лінгвопсихологічні та інші.

К л ю ч о в і слова: маніпуляція, політична свідомість, мас-медіа, інформація, політична 
технологія.

У  сучасн ом у св іт і чимало знань про ре­
альність надходить оп осередк ован о через мас- 
м едіа. Чим є та  чи інш а подія в ж итті соціуму, 
у с іє ї св ітов о ї сп ільноти, м ож на зрозум іти  лиш е 
в її медіальному інсценуванні. За таких умов ЗМІ 
отримали унікальну можливість впливати на ро­
зум та почуття лю дей , на їхн ій  склад мислення, 
критерії оцінок, мотивацію  поведінки та ін. М ас- 
медіа стали творцями соц іальної реальності, що
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конструю ю ть її  за  власними правилами. І сьо­
годн і вони практично перетворилися з влади 
четвертої на владу перш у [1, с. 1 1 3 -1 2 1 ].

Знання того, яким чином лю дина деш иф ­
рує інф орм ацію , як з огляду на н еї приймає рі­
ш ення, надає адресатам ЗМ І значні можливості 
маніпуляції суспільною  свідомістю . Маніпуляція 
є в и дом  п с и х о л о г іч н о г о  впливу, м айстер не  
використання якого призводить до  прихованого


